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COMPETENŢE PROFESIONALE 

 

 

Specializarea Competenţe profesionale Competenţe tranversale 

Ştiinţe Politice  Operaţionalizarea cunoştinţelor de specialitate în activitatea politică 

 Promovarea unui produs de marketing politic 

 Organizarea unui eveniment politic 

 Managementul comunicării politice 

 Utilizarea noilor tehnologii media în organizarea activităţilor politice 

 gestionarea informaţiilor specifice rezolvării sarcinilor complexe în context  

(receptarea, transmiterea, prelucrarea, stocarea infromaţiilor în documente de 
profil). 

 luarea şi asumarea unor decizii tehnice eficiente în executarea sarcinilor 
complexe. 

 utilizarea instrumentelor presupuse de executarea unor sarcini  profesionale 

complexe. 

 stăpânirea şi utilizarea tehnicilor de comunicare organizaţională în diferitele 

contexte de rezolvarea sarcinilor . 

 capacitatea de a conduce, de a accepta critica şi de a folosi feedbackul pentru a 

îmbunătăţi performanţele celorlalţi. 

 capacitatea de a contribui şi colabora într-un mediu social (uman) nestructurat. 

 capacitatea de a supraveghea realizarea unor sarcini specifice şi rezolvarea unei 
situaţii conflictuale. 

 capacitatea de a analiza, interpreta şi utiliza datele în găsirea soluţiilor unor 
probleme de coordonare specifice. 

 capacitatea de învăţare permanentă. 

 capacitatea de a integra cunoaşterea în experienţa de viaţă proprie. 

 capacitatea de a identifica trebuinţele de învăţare şi de a le converti în metode, 
obiective şi conţinuturi educaţionale. 
 creativitate şi inventivitate; 

 cunoştinţe în ştiinţele comunicării şi relaţii publice; 

 definire, clasificare şi raţionare corecte; 

 pertinenţă în formularea şi testarea ipotezelor; 

 putere de analiză a fenomenelor şi proceselor; 

 Construirea unor grile de testare a abilităţilor cognitive dobandite prin 

specializarea în comunicare şi relaţii publice 

 Lucrul în echipă sau individual la un proiect profesional sau/şi de cercetare 

 Gestionarea situaţiilor de comunicare complexă prin utilizarea conceptelor 
fundamentale din ştiinţele comunicării 

 Analiza şi valorificarea potenţialului inovativ al noilor tehnologii media în 
proiecte profesionale şi/sau de cercetare 

Relaţii Internaţionale şi Studii 

Europene (Linia de predare în limba 

română) 

 Cunoaşterea fundamentelor teoriei politice asupra relaţiilor 
internationale 

 Capacitatea de a elabora şi gestiona proiecte europene şi 
internazionale 

 Capacitatea de a utiliza metodologiile de diagnoză şi decizie în 
domeniul relaţiilor internaţionale 

 Capacitatea de a înţelege, interpreta şi valorifica tendinţele 
conjuncturale ale instituţiilor europene şi internationale 

Relaţii Internaţionale şi Studii 

Europene (Linia de predare în limba 

germană) 

Filosofie   Cunoaşterea fundamentelor teoretice şi istorice ale Filosofiei ca 
domeniu al culturii umanităţii 

 Analiză critică şi prelucrare sintetică a ideilor şi doctrinelor generale 

 Cunoaşterea, înţelegerea şi soluţionarea dilemelor etice şi 

deontologice ale individului 

 Asistenţă în cercetarea filosofică fundamentală 

 Planificarea şi gestionarea unor situaţii de criză, negociere, 
justificare 

 Propunere şi gestionare de proiecte cu impact comunitar  

 dezvoltare şi antrenare a gândirii critice 
Comunicare şi relaţii publice  analiza materialelor de presă, redactarea revistei presei; 

 comunicare cu diferite tipuri de publicuri: angajaţi, clienţi, 
comunităţi, minorităţi, administraţie locală şi centrală etc.; 

 comunicare cu presa; comunicare interpersonală, de grup şi 
comunicare publică; 

 evaluarea şi auditul relaţiilor de comunicare şi a relaţiilor publice 
într-o organizaţie; 

 investigare şi cercetare în domeniul comunicării şi relaţiilor publice; 



 investigarea, analiza şi controlul imaginii şi opiniei publice; 

 organizarea de evenimente, acţiuni şi campanii de relaţii publice; 

 organizarea grupurilor umane; 

 persuadare şi rezistenţă la persuadare; 

 proiectarea, implementarea şi evaluarea circuitelor comunicaţionale 
în organizaţii; 

 proiectarea, redactarea şi difuzarea materialelor de relaţii publice  

 utilizarea tehnologiilor,  

 capacitatea de a gândi analitic, obiectiv şi critic. 

 capacitate de a analiză, din perspectiva unei etici şi deontologii specifice  

 aptitudini de lucru în echipă, în medii diverse  

 animare şi coordonare de proiecte, 

 multiplicare a competenţelor profesionale dobândite în plan personal 

Jurnalism  Adecvarea cunoşţinţelor de specialitate la abilităţile de comunicare  
în masă 

 Producţia unei publicaţii sau a unei emisiuni 

 Redactarea unui material de presă 

 Managementul informaţiei  şi instituţiilor de presă 

 Utilizarea noilor tehnologii media 
Publicitate   Operaţionalizarea cunoştinţelor de specialitate în activitatea 

publicitară 

 Promovarea unui produs de publicitate 

 Organizarea unui eveniment de promovare/BTL 

 Managementul comunicării de brand 

 Utilizarea noilor tehnologii media în comunicarea de brand 

Biblioteconomie şi ştiinţa informării  colectarea şi înţelegerea cerinţelor utilizatorilor,  

 selectarea surselor pertinente, organizarea şi gestionarea resurselor,  

 cunoştinţe psiho-pedagogice pentru formarea unei culturi 
informaţionale a „consumatorului” de informaţie. 

 promovarea sau gestionarea fenomenului informaţional local, 
naţional şi internaţional;  

 utilizarea activă şi concretă a potenţialului informaţional şi cultural al 
tuturor categoriilor de documente 

 

 

 


